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di Piero Cammerinesi

una variabile strategica fondamentale: ecco, dunque, che l'organizzazione di eventi mirati, in
collaborazione con le Case, costituisce uno step irrinunciabile per il necessario coinvolgimen-
to del pubblico sul prodotto e per la corretta comunicazione della sua immagine. Attenzione
anche ai premi internazionali, indicativi per l'attivita del punto vendita.
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